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PRIHODI Plan za 2022.kn Realizacija | indek | Novi plan 2022 Indeks
31.10.2022. 3 (rebalans)kn | plan/reba
lans
1. Izvorni prihodi 2.320.000,00 | 2.957.127,59 | 127,4 | 3.205.000,00 138,15
6
1.1. Turisticka pristojba 2.150.000,00 | 2.709.394,56 | 126,0 2.895.000,00 134,65
2
1.2. Clanarina 170.000,00 |  247.733,03 | 145,7 310.000,00 182,35
2
2. Prihodi iz proracuna opcine/grada/Zupanije i drzavnog proracuna 50.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
4. Prihodi od gospodarske djelatnosti 10.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
5. Ostali prihodi 5.500,00 2.627,41 | 47,77 2.700,00 49,09
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 3.875.000,00 | 2.603.127,72 | 67.18 2.603.127,72 67,18
Sveukupno 6.260.500,00 | 5.562.882,72 | 88,86 | 5.810.827,72 92,82
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 103.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
1.1. Izrada strateskih, operativnih, komunikacijskih i akcijskih dokumenata 80.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
1.1.1. Sudjelovanje u izradi strateskih, operativnih, komunikacijskih i 50.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
akcijskih dokumenata 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
1.1.2. Akcijski i operativni planovi 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
1.2. IstraZivanje i analiza trzista 30.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
1.2.1. Redovne analize trZista, kretanja trendova, benchmarking 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
1.2.2. Analize koje se izraduju prema potrebi sustava za obavljanje
raznih zadaca i aktivnosti 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 53.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
1.3.1. Razne ankete koje se provode ispitivanjem javnog mnijenja i
povratne informacije o ulaganjima Zajednice na svim razinama promocije 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 3.188.000,00 | 2.190.686,30 | 68,72 3.019.000,00 94,70




2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih 38.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.1.1. Selekcija klju¢nih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih

ciljanih skupina kojima se turisticki proizvod komunicira 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.1.2. Razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u

pakete i proizvode 8.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.1.3. Razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska za

individualne i grupne goste 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.1.4. Razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na

cjelogodisnju ponudu 30.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 0.00 0% 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.2.1.0znacavanje kvalitete obiteljskog smjestaja i dodjela oznaka

kvalitete u koordinaciji s Turistickom zajednicom Zadarske

Zupanije 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.2.2. Suradnja s renomiranim pruzateljima usluga oznacavanja

Kvalitete 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.2.3. Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi

podizanja kvalitete ponude u 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 3.150.000,00 | 2.190.686,30 | 69,55 3.019.000,00 95,84
2.3.1. Organizacija i suorganizacija dogadanja, kulturno-zabavnih,

sportskih i ostalih manifestacija 3.000.000,00 | 2.172.861,82 | 72,43 3.000.000,00 100,00
2.3.2.Sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje

su od znacaja za razvoj, promociju i u€inkovito turisticko i

gospodarsko pozicioniranje 150.000,00 17.824,84 | 11,88 19.000,00 12,66
2.4. Turisticka infrastruktura 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.4.1. Upravljanje turisti¢ckom infrastrukturom danom na upravljanje

od strane jedinice lokalna ili regionalne samouprave 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.5. Podrska turistickoj industriji 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.5.1. Podrska subjektima u svrhu razvoja programa povezanih

neposredno s turistickim proizvodom 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.5.2. Potpore za programe dionika u turisti¢koj aktivnosti na razini

mjesta Vir iz vlastitih sredstava 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
2.5.3. Potpore programima destinacijskih menadZment kompanija 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 1.528.000,00 247.255,82 | 16,18 369.000,00 24,15




3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 500.000,00 63.878,74 | 12,78 65.000,00 13,00
3.1.1.Nastupi na sajmovima u koordinaciji s Turistickom zajednicom

Zadarske Zupanije temeljem programa rada Turisticke zajednice

Zadarske zupanije 500.000,00 63.878,74 | 12,78 65.000,00 13,00
3.1.2.Posebne prezentacije turisticke ponude destinacije u

koordinaciji s TuristicCkom zajednicom Zadarske Zupanije

temeljem programa rada Turisti¢ke zajednice Zadarske Zupanije 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.2.1.Pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara,

predstavnika organizatora putovanja i agenata u suradnji s

Turistickom zajednicom Zadarske Zupanije i Hrvatskom

turistickom zajednicom 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 570.000,00 160.077,08 | 28,08 280.100,00 49,14
3.3.1. Izrada i distribucija informativnih materijala 570.000,00 160.077,08 | 28,08 280.100,00 49,14
3.3.2. Stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim

stranicama i drustvenim mrezama 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.4. Internetske stranice 20.000,00 3.300,00 | 16,50 3.900,00 19,50
3.4.1. Upravljanje sadrZajima na internetskim stranicama 10.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.4.2. Razvoj i odrzavanje internetskih stranica 10.000,00 3.300,00 | 33,00 3.900,00 39,00
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 300.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.5.1. Upostavljanje detaljne turisticke baze podataka o ponudi i

Potraznji 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.5.2. Otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka 300.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.5.3.Priprema, sortiranje i slanje podataka o turisti¢koj ponudi na

podrucju destinacije u Turisticku zajednicu Zadarske Zupanije i

Hrvatsku turistic¢ku zajednicu 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 50.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.6.1. Upravljanje turisti¢ko informativnim centrima 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.6.2. Postavljanje infopunktova i odrZzavanje turisticke signalizacije 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
3.7.Marketinske i poslovne suradnje — udruzeno oglasavanje sa

sustavom turistickih zajednica i predstavnicima turisticke

ponude 88.000,00 20.000,00 | 22,73 20.000,00 22,73




4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 200.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije — eVisitor 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
4.1.1. Sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostali

turistickim informacijskim sustavima 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
4.1.2. Sudjelovanje u razvoju sustava poslovne inteligencije temeljen

na informatic¢kim tehnologijama 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
4.2. Upravljanje kvalitetom 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
4.2.1. Sustav nagradivanja 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
4.2.2.Sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
projekata javnog i privatnog sektora i klju¢nih projekata

podizanja konkurentnosti

4.2.3. Suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi

podizanja kvalitete ponude 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
4.2.4. Organiziran sustav upravljanja posjetiteljima 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
4.3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa 200.000,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
4.3.1. PoboljSanje opcih uvjeta boravka turista 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
4.3.2. Aktivnosti uredenja mjesta 200.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
4.3.3.Suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji

radi podizanja kvalitete turistickog iskustva, funkcioniranja,

dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
5.1. Medunarodne strukovne i sl. Organizacije 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
5.2. Domace strukovne i sl. Organizacije 0,00 0,00 | 0,00 0,00 0,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 940.000,00 626.029,07 | 66,60 690.000,00 73,40
6.1. Place 500.000,00 217.744,87 | 43,55 250.000,00 50,00
6.2. Materijalni troskovi 440.000,00 408.284,20 | 92,79 440.000,00 100,00
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
7. REZERVA 301.500,00 301.500,00 | 0,00 301.500,00 0,00
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Visak prihoda

2.197.411,53

1.431.327,72




Obrazlozenje Izmjena i dopuna Financijskog plana Turisticke zajednice opcCine Vir za 2022.g.

Izmjenama i dopunama financijskog plana usvojenog 2022. godine ukupni prihodi za 2022.g. bili su planirani u iznosu od 6.260.500,00 kn.
Promjene se odnose na sljedede stavke:
PRIHODI

1.1. Prihodi od turisticke pristojbe su do kraja listpada ostvareni u veéem iznosu od planiranih s obzirom na porast turistickog prometa a do kraja godine
ocCekujemo i urednu uplatu obradunate turisticke pristojbe po ostvarenim nocenjima, kao i do sada neuplacene iznose u pausalu te sukladno tome prema
rebalansu slijedi povecanje u iznosu od 34,65%.

1.2. Prihodi od turisticke ¢lanarine se prema rebalansu povedavaju u odnosu na plan za 82,35% kn s obzirom na bolju poslovnu godinu te veéi iznos uplata od
planiranog.

2. Prihodi iz prora¢una smanjeni su za 50.000,00 iz razloga jer TZO Vir nema iskljucivo vlastite prihode.
4. Prihodi od gospodarske djelatnosti su smanjeni za 10.000,00 iz razloga Sto se TZO Vir ne bavi vlastitim gospodarskim djelatnostima.
5. Ostali prihodi smanjeni su za 50,91% od planiranog iz razloga $to je primljeno manje kamata na depozit.

6. Preneseni prihodi iz prethodne godine smanjeni su za 32,82% u odnosu na planirano iz razloga sto je konac¢nim obracunom 2021. godine utvrden razlicit
prijenos od onoga iz plana 2021.

RASHODI
Ukupni rashodi Financijskog plana bili su planirani u iznosu 6.260.500,00 kn.
Promjene se odnose na sljedece stavke:

2. Razvoj turisti¢kog proizvoda s obzirom na ocekivani porast te bolju ljetnu sezonu planiran je u ve¢em iznosu te je realizacija ostala prema planu.



3. Komunikacija i oglasavanje smanjuje se za 75,85% jer se oglasavanje usmjerilo vise na vlastite izvore, odnosno drustvene mreze TZO Vir te se promotivni
materijal narucivao u skladu s postojeéim zalihama.

Sto se ti¢e sajmova biljeZi se smjanjenje 87% od planiranog s obzirom na usredotoéenost na uspjeénu realizaciju planiranih aktivnosti i dogadanja u mjestu te
samim time i nemogucnost sudjelovanja na istima.

6. Administrativni poslovi rashodi su smanjeni za 26,60% s obzirom na smanjenje opsega djelatnika te niZe materijalne troskove ureda.





